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er Weinschorle folgt der Gliihwein

Patrick Braun und Volker Netzhammer besetzen mit Weinmixgetrédnken eine Nische in der Getréinkebranche

einschorle klassisch im Glas zu
mischen ist umsténdlich und
macht viel Arbeit. Vor allem,
wenn in der studentischen Wohngemein-
schaft ein Fest angesagt ist. AuBerdem
kénnen die Glaser kaputt gehen. Das ist
der Ausgangspunkt fir Patrick Braun und
Volker Netzhammer gewesen, sich néher
mit dem Thema zu befassen. So entstand
im Jahr 2008 die Idee, Bio-Weinschorle

als Mixgetrank in der Flasche anzubieten.

Denn: ,Das muss so einfach gehen wie
bei Bier. Da stellt man einfach einen Kas-
ten hin und die Leute bedienen sich®, sagt
Netzhammer. Er und Braun wohnen zu

Die Griinder

dieser Zeit zusammen gemeinsam in ei-

ner Wohngemeinschaft und sind in den

letzten Ziigen ihres Studiums der Weinbe-

triebswirtschaft in Heilbronn. Sie hegen

schon ldnger den Gedanken, sich selbstén-
_dig zu machen.

Fir ihre Diplomarbeit entwickeln sie
schlieBlich eine Bio-Weinschorle, betrei-
ben Marktforschung, machen ein entspre-
chendes Marketingkonzept und geben ih-
rem Produkt den fast schon symboltrachti-
gen Namen ,,Acht Grad®. Das sei die per-
fekte Trinktemperatur, erkldrt Braun. Au-
Berdem herrsche im Kihlschrank auch
die entsprechende Temperatur.

Zuniéchst gibt es die Weinschorle aus
Bio-Chardonnay mit Eiszeitwasser, das
aus einer 400 Meter tiefen Quelle auf der
Schwibischen Alb geschdpft wird. Im
Jahr 2011 kommt dann die Rosé-Variante
hinzu. Das Getrédnk aus Wein und Wasser
wird in Biofachmarkten wie Alnatura, Ba-
sic oder in der Lebensmittelabteilung der
Galeria Kaufhof vertrieben sowie gleich-
falls in Bars und Kinos. Das Getrénk wird
aus der Flasche getrunken. Die klassische
Sitzgastronomie wie beispielsweise Res-
taurants gehdre nicht zur Zielgruppe fiir
den Vertrieb. Das Duo setzt bei den Kun-
den vor allem auf die 20- bis 40-Jéhrigen.
,»Mit dem Thema Wein befassen sich Men-
schen ab 20%, sagt Braun. Aber auch &lte-
re Herren ab 60 wiirden am Tresen stehen
und zu dem Getrénk greifen, so die Beob-
achtung der beiden 29 Jahre alten Unter-
nehmensgriinder.

Der Erfolg stellt sich schrittweise ein.
Im letzten Jahr habe der Umsatz rund

Euro betragen. Netzhammer und
Braun besuchen regelméfig die Fachmes-

T

gt

Volker Netzhammer (Brille) und Patrick Braun

sen, um ihre Produkte bekannt zu ma-
chen. Das Zwei-Mann-Unternehmen
setzt auBerdem auf die Werbung im Inter-
net und in sozialen Netzwerken. Bei der
Entwicklung der Rosé-Variante sei die
Netzgemeinde mit einbezogen worden.
Sie konnte bei der Farbe des Etiketts mit-
wirken. Zur Auswahl seien unter ande-
rem die Farben Blau, Gelb, Orange oder
Pink gestanden, so Braun. Herausgekom-
men ist ein roter Ton — passend zum
Rosé-Wein.

Der Getrankemarkt ist hart umkampft.
Da kénne es schon vorkommen, dass ein
Hersteller die Ware erst einmal kostenlos
dem Wirt oder dem Veranstalter eines
Events zur Verfiigung stelle, um einen
Ful} in den Markt zu bekommen. ,Das
kénnen wir nicht machen®, sagt Netzham-
mer. Ihren Wein beziehen die beiden Un-
ternehmer von einem Bio-Weingut aus
Italien. Abgefiillt werden die Flaschen an
‘der Mosel. Doch bis die beiden ihren jetzi-
gen Abfiiller gefunden haben, war es ein

steiniger Weg. ,Am Anfang war es ein
Kampf mit den Mengen®, erinnert sich
Netzhammer. Denn in der Branche werde
in Hektoliter gerechnet. Fiir die erste Ab-
fillung organisierten sich die beiden zwei
1000-Liter-Tanks — einen fir Wein, den
anderen fiir das Wasser — und fuhren mit
einem alten Audi bis nach Dresden, wo
ein Unternehmen bereit war, die kleine
Menge in Flaschen abzuftllen.

Das Ergebnis: 7200 Flaschen. Schwie-
rig sei es gleichfalls gewesen, ein Unter-
nehmen zu finden, das die Kronkorken
herstellt. Nach ldngerer Zeit habe sich ei-
nes bereit erklért, anstatt den sonst tbli-
chen Mengen von 500 000 Stiick eine klei-
nere Charge von nur 120 000 Verschliis-
sen zu produzieren, sagt Braun. Die Abfiil-
lung habe ein Privatinvestor vorfinan-
ziert, der aber nun nicht mehr im Unter-
nehmen sei. Die erste Charge der Kron-
korken sei schon langst weg.

Die beiden Griinder legen Wert auf das
Naturprodukt. ,Wir arbeiten nicht mit
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Aromen®, stellen sie klar. Wihrend ihre

beiden Bio-Weinschorlen nun fiir die
kommenden wéirmeren Tage ein ideales
Getrank sind, haben sich Netzhanmimer
und Braun schon weitere Gedanken ge-
macht. Denn der niachste Winter kommt
bestimmt. Und deshalb wird das Angebot
um einen Bio-Glilhwein erweitert. Das
Getrank kommt im Herbst auf den Markt.
Die erste Charge ist produziert. Mit einer
Digitalwaage und einer Pipette sei so lan-
ge herumgetiiftelt worden, bis der richti-
ge Geschmack feststand, berichten die
beiden Diplom-Betriebswirte. Sie stam-
men {ibrigens nicht aus Winzer-Familien.
Zwar haben sie sich als Unternehmer
nun ganz dem Wein verschrieben. Doch
ab und zu trinken sie gerne ein Bier. Ihre
Weinschorle verstehen sie als Alternati-
ve zu den bei den jungen Leuten belieb-
ten Biermixgetrinken oder auch Alko-
pops. Thr Traum aber ist es, irgendwann
mal einen eigenen Weinberg zu bewirt-
schaften. OLIVER SCHMALE
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